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内
訳

河内長野市の豊かな自然、地域の特性等をいかし生産された産品を「河内長野市ブランド産品」として認定し、河内長野
市の特徴を活かした農産物や加工品等の魅力を消費者にアピールすることで、地産地消の普及促進と、産品の認知度
向上および売上増大、イメージアップをめざし、またこれにより生産者の意欲を高め、市域農業の活性化をはじめとした
市産業全体の振興に資することを目的とする。

平成26年度中に産品ブランド推進計画の見直しを行うとともに、更なる認定申請対象の発掘・拡大を図り、地域ブランド
の効果的なプロモーションの方法に向けて検討を行う。
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河内長野市の豊かな自然、地域の特性等をいかし生産された産品を「河内長野市ブランド産品」として認定し、河内長野
市の特徴を活かした農産物や加工品等の魅力を消費者にアピールすることで、地産地消の普及促進と、産品の認知度
向上および売上増大、イメージアップをめざし、またこれにより生産者の意欲を高め、市域農業の活性化をはじめとした
市産業全体の振興に資することを目的とする。
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直営 平成22年度
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現状では認定品の数も量も少ないため、１年間絶やすことなく店舗等に品物を出すことが困難である。近里賛品として市
内外へ周知するためにも、認定品を増やすことで量を確保していかなければならない。また、現行の認定基準が生産者
や消費者、世間の関心と一致しているかどうかの検討も踏まえ、必要に応じて産品ブランド化推進計画及び認定基準の
見直しを行う。
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事業：地域ブランド推進事業                               

１．地域ブランド推進事業  

  河内長野市産品ブランド化推進計画に基づき、市内に所在する農空間の特徴を活かした農産品や加工品等を、 

 河内長野市産品ブランド「近里賛品かわちながの」として認定し、魅力をアピールすることにより地産地消の 

 普及促進と、それによる生産者の応援、さらに地域の魅力向上を図った。 

細事業：地域ブランド推進事業                     

１．地域ブランド推進事業  

  河内長野市産品ブランド化推進計画に基づく河内長野市産品ブランド化推進委員会及び専門部会等を開催し、  

 認定品の決定、ブランド化推進に向けた協議を行った。また、認定者との協働により河内長野市ブランド産品の 

 プロモーションを行った。 

 

 (1)推進委員会及び専門部会の運営  

   ①河内長野市産品ブランド化推進委員会 

     開 催  ２回 

     内 容  実行組織である専門部会の上位組織として、計画に基づく実施内容の検討及び決定を行った。 

   ②認定部会 

       開 催  １回 

       内 容  推進委員会の下部組織として、河内長野市産品ブランド化推進計画をもとに会議を行い、公募 

                 した対象産品の認定審査を行った。   

      備 考  平成２５年度認定品 ５件 

         ・日野恵（めぐみ） 濃縮エコトマト ・四季のごろごろジャム ピーチ  

           ・四季のフルーツソース 温州みかん ・河内長野 小山田ももソース ・大地の里 友邦のとうがんジャム 

      

 （2）制度の周知 

      ①各種媒体を通じたＰＲ活動 

    ブランドＨＰの更新、リーフレットを作成したほか、市広報、Facebookによる発信、ミニコミ誌への対応 

    等でブランドに関連する情報の発信を行い、消費者、生産者に向けたブランドのＰＲを行った。 

   ②ブランド産品の認定発表会 

    認定されたブランド産品への認定証交付式を行った。 

    日 時  平成２５年５月９日（木） １０時～１２時 

    場 所  市役所 ３０１会議室 

    内 容  Ｈ２４年度後期、Ｈ２５年度前期認定者への認定証交付、 

         試食 等 

    備 考  読売新聞への掲載 

 

 

 

   ※ 地域ブランド産品推進委託料 1,123,500円 

     会議開催に伴う委員報酬     132,000円    


